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N KISA TANIMIYLA

onlar elleriyle bir eser ortaya
koyarken egolarini bir kenara
birakabilen sanatgilar.

Yaptiklarini yapabilmek icin tipki
sanatcilarda oldugu gibi bilgi, beceri
ve Uslup gerekiyor.

Sanatla zanaati ayiran en 6nemli
fark da bu: Yaraticisinin kimligi,
benligi ve derdinden soyutlanmis
eserler.

Sadece bu ytizden, onlarin
yaptiklarina eser degil, Griin deniyor.

Yine bu ytzden sergilendikleri
alanlar, maddi ve manevi degerleri,
tuketim bicimleri farkl.

Onlarin bagka bir sahnesi var.

Zaman gegiyor, sahne sekil
degistiriyor, ama yok olmuyor.
Shakespeare’in “Globe Stage”i gibi
alabildigine kapsayici, matevazi,
primitif ama dinamik, dontsuimcd,
islevsel ve kalicl.

Dogu dillerinde “usta” ile “uzman”in
ortak bir anlama sahip olmasi

da sunda gizli olmal: Bizim
ihtiyaglarimizi bekledigimizden de
daha iyi karsilama motivasyonuyla
uretirlerken, kendileri geri planda
kaliyor.

Bizim igin vazgecilmez olmalari,
onlara ayr bir paye vermemizi
gerektirmiyor; ¢iinkd onlar tim
sanatsalliklariyla sanat degil, is
yapiyor.

Maviology basta denim ustalari
olmak Uizere, yaraticisinin kendini
kullanici taleplerine vakfettigi tim
el isi harikalarina saygi duyuyor;
clnki zanaat kaltlriintn yaparak
6grenme, beceriyi aktarma,
kisisellikten sosyallige gegis

ve her gelisime uyum saglama
ozelliklerine hayran.

“USTA” DERKEN
HANGI USTALARDAN
BAHSEDiYORUZ?

Noelle Swan “usta hareketi bir
taraftan da modern kentlerde
fiziksel kesfin degerinin digmesine
ve fiziksel diinyayla bagin gitgide
kopmasina verilen bir tepki” diyor.
Evet! Ustalarin Grettigi pek gok
artin saghgin, surdurdlebilirligin,
cevreciligin ve yerel kalturan
6éneminin altini giziyor.

Daha ne olsun?
[ -]

Martin Parr’in
Simdiki Istanbul'da Ustalar kitabindan
Artin Aharon.
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Ustalarin
Sahnesi
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IREYLERIN POTANSIYELLERI, var olan endustriyel Gretim sistemini paylasiminda bulunmak, birlikte
basit yenilikgi ¢cdztimler, ekonomik, daha demokratik hale getiriyor ve pasif calismak ve Uretmek icin bir araya
toplumsal ve gevresel problemler... tuketicinin de aktif yaraticiya déntstugu  geldigi gayri resmi yaratim alanlari
GUnumuzun ustalari hareketi, bir ortam yaratiyor. ortaya ¢ikiyor.
birlikte Gretme ve kapsayici ekonomi
kavramlarini da igine alacak sekilde Bagimsiz mucitlerin, tasarimcilarin ve Hindistan’in Mumbai, Bangalore,
kolektif bir konsept olarak beliriyor. tamircilerin yerel atdlyelerde veya ev Yeni Delhi ve Pune kentlerinde yeni
ofislerde ortaya ¢ikardigi tasarimlar, zanaat alanlari ve kigisel Gretim
Tarihte, yenilikgiligin motivasyonu tuketicilerin hayal gtictinti zorluyor ve laboratuvarlari ortaya ¢cikmaya
ekonomik olmus ve yenilikgilik, siradan fikirlerle dolu piyasada ¢igir basladi. Buradaki hareket hala yeni
seri Uretilen tiketim esyalariyla agan Urn veya hizmetler sunuyor. ama yerel icatlarin ticaretini yapmaya

sinirlandinimis. Usta zanaatkarlar, Ote yandan, insanlarin kaynak ve bilgi calisan mihendisler, tasarimcilar,



Fotograflar: izzeddin Galiglar

mimarlar, sanatgilar vb. arasinda
yenilik¢i isbirlikleri ortaya cikartiyor.

Japonya’da ise usta olmak igin
ihtiyaciniz olan, yeni bir sey ortaya
koyma guicu ve yaratma istegi. Klasik
kent Kyoto’da ortaya cikan nefes kesici
icatlar, geleneksel el sanatlarinin
teknolojik gelismelere entegre
edilmesine dayaniyor. Yiizergezer

bir bisiklet, rizgarla ¢alisan sulama
sistemi veya glines enerjisiyle ¢calisan

bir sivrisinek yok edici... Taylandli
ustalar da bu hareketin Asya’da da
ivme kazandigini gosteriyor.

Avrupa’da da durum farkh sayilmaz.
Gectigimiz aylarda Roma'da
dizenlenen Maker Fuarr’'nda pek ¢ok
cadir vardi. Onceki yil ise cadir sayisi
sadece UctU. Bu yilki fuarda 3D
yazicihgindan hareketlilik ve glivenlik
konularina kadar pek ¢ok alanda
ustaliklar sergilendi.

MAVIOLOGY S/K2017 5

Kisacasi ustalarin yolu agik. En iyi
espresso, akilli telefon uygulamasina
yonelik daha iyi bir cekirdek fonksiyon,
egitim amacli robot konsolu veya dogal
boyalarla boyanmis, kisiye 6zel kimonao...
Urtin ne olursa olsun, “usta” kelimesi
yeni ve faydali anlamlar tagimayi

garanti ediyor.

-2



Mavi 2017
Sonbahar-Kis

Koleksiyonu

Fotograflar:

Emre Dogru / 212 Production
Stylist: Carlo Alberto Pregnolato
Sag: Ibrahim Zengin

Makyaj: Hakan Kuiltiir

Modeller:

Elise Gertrude

Mildred Gustafsson

Sam Way

Billy Vandendooren
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Kadin ve Denim

MAVI’NIN USTALARI

Denim bu sezon, her stilin
farklhlastigi el isi detaylar ve 6zgln
tasarimlara dogru yoluna devam
ediyor. Yikandiktan sonra s6kiimus
pacgalar, kenarlari kesilmis denim
Ustlerde, denim elbiselerde, yan
dikis detayl skinny jean’lerde,
uneven pacga detayll mom
jean’lerde golge etkisi yaratiyor.
90’larin yipranmig gértinimlu

siyah denimleri ise denimi yeni

bir asamaya getiriyor. Dekoratif
studlar, danteller, gicek desenleri ve
geometrik desenler iceren jean’ler,
ceketler, denim gémlekler gercek
denim severler i¢cin oyuncu ve 6zglin
bir gériinlim yaratiyor.

One cikan denim stilleri ise soyle
siralaniyor: 90’larin ylksek belli
taslanmis géranamilu, dikisleri
sokulUp tekrar dikilmis jean’leri;
boyfriend ceketler, suni kiirk detayh
uzun biker ceketler, yuksek belli
skinny’ler, agartilmis siyah denim
ceketler, piercing detayl yuksek belli
denimler ve siyah skinny’lerde altin
sUs detaylar.

90’LAR GORUNUMLU
JEAN’LER

Denim ortaya ¢iktigi glinden

beri farkli kilturler icinde kendini
yeniden sekillendiriyor ve degisiyor.
Bes cep detayi, viicuda uyum
saglayan gérinimu ve kumas
ozellikleri hep gbéze ¢arplyor ama
kumas teknolojileri, yeni gelismeler
ve son islemler denim uzmanligiyla
bulustukga yepyeni dokular ortaya
ctkiyor. Kumas gelisimi ve son
rétuslar denimde otantik ve 90’larin
gOrinimuni elde etmeyi sagliyor.
Bu jean’lerin ruhunda “Hepimiz
biriz, farkimiz yok” tavri var.

Bu tavrin temel unsurlarini da
tisortler, sloganh militer ceketler,
taslanmis indigo ve 90’larin yuksek
belli siyah yirtik jean’leriyle kombine
edilen deri biker ceketler, boyfriend
denim ceketler, gdmlekler ve
taslanmis koyu indigolar yansitiyor.
90’larin etkisiyle, spor detayl
oversize kazaklar, second skin
taytlar, bomber ceketler, viicuda
oturan rahat skinny jean’ler, yaratici
materyaller ve detaylar gibi cesur
stiller dinamik, aktif sehir sokak
goruntusunu yansitiyor.

GALACTIC

Tasarim jeans severler,

Mavi Galactic koleksiyonunun
stillerine de bayilacak. Kaplama
siyah denimler disinda, denim
kumaglardaki gimuis metalik
kaplamalar, parlak kaplamalar, yan
dikiglerdeki lokal kaplamalar ve
pacalardaki detaylar; bronz, gimus,
duman gibi metalik renklerdeki
kismen geometrik ve yildiz sekilleri,
bes ceplerden biker’lara kadar
batan skinny’leri gece giyilecek 6zel
parcalara dénasturayor.
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Erkek
ve Denim

Sonbahar 2017 koleksiyonu, spor
giyim ve yeni otantik sert gdéranim
arasindaki sinirlari kesfederek
modern ve vintage pargalarin
eklektik bir kombinasyonunu
sunuyor. Mavi’nin geng ve modern
bir dokunus yakalamis klasik erkegi
temsil eden True Denim koleksiyonu,
denimsever erkeklerin gbzdesi.

Rahathgi ve yikanmig denimlerle
retro stili, 90’lar nostaljisine sahip.
Uyumlu dokular, buz mavisi ve soluk
bir tona cevrilmis; gri, duman rengi
ve kdmdir rengiyle de dengelenmis.
Super vintage bitisler, el isi denim
yamalar, yirtiklar ve tadilattan
gecmis gibi bir gérintinin én

plana ¢iktigi bir gériinim mevcut.
Pacalarda mansetler, bilekte boylar
ve bol pagalar ince, ikonik ve tasarim
siluetleri vurguluyor. Zamansiz
vintage vurgulari igeren deri ve
metal detaylar, klasik iplik renkleri ve
ozenli bir iscilikle tekrar ¢alisilmis.
Yamalarin ve onarim detaylarinin
ustaca verildigi vintage kovboy
gbmlekleri, ince renk dokunuslari,
lazer efektleri ve sehir stili, bu gergek
denim estetigini tamamhyor.

Kullaniimisg etkisi veren ham
goérindmler, koyu agartmalar ve
dogal bir solgunluk, Brooklyn Vintage
erkeklere havali bir stil sunuyor.
Taslanmis, ici tayli denim bir ceket
soguk havalarda en iyi arkadasiniz
oluyor; mavi tonlarla agartilmis kadife
yaka bu klasik pargayi modern bir
havaya sokuyor.

MAVI BLACK

Erkek Mavi Black jean serisinin en
yenisi Jet Black, Mavi’ye 6zel yepyeni
teknolojik kumaglarla tretildi.

Sahip oldugu yuksek performans ile
jean’de Ust dlzey hareket 6zgurlugu
saghyor. Tipki Mavi Gold kadin
koleksiyonu gibi defalarca giyilse de
formu bozulmuyor. Tim detaylari

ve aksesuarlariyla modern denimde
yuksek teknoloji vurgusunun ve sehir
stilinin altini giziyor.
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Simdiki
Istanbul’da
Ustalar

Biyiik fotograf ustasi
Martin Parr’in lensinden

OTOGRAFIN YASAYAN en buiyiik

ustalarindan, Magnum Photos’un
baskani Martin Parr’in istanbul’da
cektigi fotograflardan olusan bir
seri, Mavi'nin 25. yil kutlamalari
cercevesinde kitap haline geldi.
Fotograflar, ustaliklariyla yaratici
tasarimlarini birlestiren zanaatkarlari,

yani Istanbul’un treticilerini resmediyor.

Mavi’nin dogum yerine bir armagani
olan Simdiki istanbul'da Ustalar kitabi,

Duygu Bircan,
6rgui oyuncak tasarimcisi
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Deniz Karacan,
bisiklet tasarimcisi

kentin son 25 yildaki gelisiminde W | = oA |

ortaya cikan yeni nesil zanaatkarlarin \ 4t

ve geleneksel Uretimin son

temsilcilerinin bir kaydini tutuyor.
Ash Sarman,

illustrator, tasarimci

Simdiki Istanbul'da Ustalar

sadekar, tombak ustasi, hallag,
sedefkar ve ahsap ustasi gibi
geleneksel zanaatkarlarin yani sira
illustrator, oyuncak Ureticisi, bisiklet
yapimcisi, sef, barista, dlzeltici

ve sanat¢i gibi modern zaman
zanaatkarlarini da iceriyor.

Turkee ve ingilizce yayimlanan,

37 portre ve 79 fotograf iceren kitap,
Martin Parr’in portre fotografciligina
yaklasimini tanitiyor, ayni zamanda
istanbul’daki sosyokdilturel
degisimden bir kesit sunuyor.

Simdiki Istanbulda Ustalar, Mavi'nin
en biyik ilham kaynagi istanbul’'un
her durumda kendine 6zgi degerlerini
yaratabildigini ve yeniliklerle
bayuduguni gésteriyor. Martin Parr
bu konuda “Bu kitap, istanbul’da
calismalariyla ve atolyeleriyle farkli
seyler yaratip Greten muthis insanlari
sergiliyor. Benim isim iyi portreler
yakalamak, insanlari yasadiklari
yerde ve Urettikleri seylerle birlikte
kendi dog@al isiklarinda olduklari




Seyda Hacizade,
lutiye, oyuncakgi

gibi géstermekti. Genel olarak,
istanbul’daki zanaatkarlikla ilgili
ortaya anlamli bir is ¢cikarmaya
calistim. Insanlar atolyelerinde
calisirken veya Uretmekten gurur
duyduklari egyalari yanlarindayken
onlari ziyaret ederek onurlandirmanin
6nemine inaniyorum. Onlarin fotograf
makinesine dogrudan bakmalarini

ve ‘iste ben buradayim ve bu da
yaptigim is. Lutfen bir géz atin ve

bu ani benimle paylasin’ demelerini
saglayarak yapiyorum bunu. Fotograf
kitaplarinin 6nemine gergekten
inaniyorum. Buttin bu dijitallesmeye
ragmen, bence fotograf kitaplari
fotograflara bakmanin ve anlatiya
anlam katmanin muhtesem bir yolu.
Tabii kitap iyi bir tasarim ve Uretimle
birlesirse, fotograflara tamamen
anlam katiyor. Mavi’nin 15. kurulus

Artin Aharon,
demir ustasi

yildéntmi icin Parrjective: Istanbul’da
Stil Peginde kitabini hazirlama
deneyiminden 10 yil sonra bu kente
déndugum ve bu sefer 25. yildonimu
icin en sevdigim moda tasarimcisiyla
tekrar calisma sansi buldugum igin
¢ok mutluyum?” dedi.

Simdiki Istanbul'da Ustalar kitap
lansmani Arte Istanbul’da gerceklesti
ve Martin Parr, Ali Taptik’la sohbet
etti. Kultur ve sanat diinyasinda ilgiyle
karsilasan lansmanda Martin Parr
kitaplariniimzaladi.

[

Gonca Arik ve Ozge Caglayan,
ahsap tasarimcisi

MARTIN PARR, ingiliz fotografci ve
Magnum Photos’un su anki baskani.
1970-1973 yillari arasinda
Manchester Polytechnic’te
fotografcilik okudu. O glinden

beri sayisiz fotograf projesinde yer
aldi ve uluslararasi bir tin kazandi.
1994’te Magnum Photographic
Corporation’in asli tyesi oldu. Martin
Parr ayni zamanda film yapimciligiyla
ilgilenmeye ve fotografcilik yetenegini
moda ve reklamcilik gibi alanlarda
kullanmaya bagladi. 2006’da,
Mavi’nin 15. kurulus yildénimu igin
hazirladi§i Parrjective: istanbulda
Stil Pesinde adl kitabi yayimlandi.
Profesyonel kariyeri ve cagdas
fotografcihiga yaptigi katkilardan
6turt 2008 yilinda PhotoEspanada
Baume et Mercier 6dultint kazandi.
2010 yilinda gergeklesen Brighton

Martin Parr

Fotograf Bienali’nin ktratorlugund
yapti. Wales Universitesi’nde
fotograf profesérligu ve Ulster
Universitesi’nde konuk profesérliik
yapti. Kendi caligmalarindan olusan
90 kitap yayimladi; 30 tanesinin

de editorluguni tstlendi. Su an
Oxford Universitesi’yle ilgili bir kitap
ve iskog Calismalarryla ilgili farkli
kitaplar Gzerinde galisiyor.

Martin Parr, modern yasami,
ingiliz sosyal siniflarini ve Bat
dinyasi zenginligini agik sézIU,
hicvedici ve antropolojik bir
perspektiften belgeleyen fotograf
projeleriyle taniniyor. En Gnlt
yayinlar arasinda The Last Resort
(1986), Cost of Living (1989),
Small World (1995) ve

Common Sense (1999) yer aliyor.

MAVIOLOGY S/K 2017 17



Mavi'den
En Hizlh Jeans Serisi:
Black Efsanesi

Kivang’la
Mav1'yi
Yakalayamazsin!
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AVP’NIN Kivang Tatlitug ve

Megan Williams’l reklam filmi
“Cok mu Cok Yeniyiz” hiziyla nefes
kesti. Filmde yeni jenerasyonun hiz
ve yuksek performansa olan tutkusu,
Kivang ve Megan’in birbirine meydan
okudugu bir hikayeyle anlatildi.
En yeni ve en hizli Mavi Black
koleksiyonunu tanitan kampanyada,
jean efsanesi bir kez daha Kivang
efsanesiyle bulustu.

Mavi’ye 6zel yepyeni teknolojik
kumaslarin kullanildigi Mavi Black
serisi, hep daha ileriye gitmek
isteyen genclerin hizina hiz katiyor.
Bu katkinin sirri ise her zamanki
gibi Mavi’nin Perfect Fit'leri ve

jean inovasyonunda eristigi son
nokta. Mavi Black koleksiyonundaki
jeans’ler hareket 6zgurlagunu
maksimum 6élgtide destekliyor ve

Fotograflar: Xavi Gordo



formunu kaybetmiyor. Black, Mavi
icin sadece bir rengi deg@il Mavi’nin
farkl tonlarindan gri ve siyaha
uzanan genis bir dinyay! ifade
ediyor.

Yuize yakin gencin de yer aldidi filme,
yeni jenerasyon igin hiz ve hareketin
sembolii olan Woodkid’in fenomen
olan sarkisi Run Boy Run eslik etti.
Reklamin yildizi Kivang Tatlitug,
“Mavi hep yeni, hep baska ve hep cok
hizli. icinde yer aldigim her anindan
blUyUk heyecan duyuyorum. Mavi
Black jean’leri icin sadece sunu
sdyleyebilirim: Bir kere deneyen
vazgecemeyecek” dedi.

Reklam Yildiz::
Kivang Tathitug

Rol Arkadasi:
Megan Williams
Yonetmen:

Cemal Alpan
Goruntt Yonetmeni:
Simon Coull

MAVIBLAGK
EFSANES]

“Cok mu ¢ok yeniyiz!”
reklam filmi YouTube’da




Art/Afrique,
Le nouvel atelier

Kudzanai Chiurai

Paris’teki

Louis Vuitton Vakfrnin
sanat yonetiminin

son sergisi,

Jean Pigozzi igbirligiyle
tasarlandi.

VRUPANIN ONDE GELEN
muzeleri gibi Louis Vuitton
Vakfi da kulturel farkliliklari gézeten

eserlerin satin alinmasi i¢in genis
butce ayiran kuruluslardan. Ayni
Uzakdogu ve Asya sanati gibi Afrika
sanatinin yerel ve diasporadaki
yansimalari da giincel aragtirma

ve koleksiyonlarin favorisi. MUzeler
sadece bilgi ve belge toplama ve
korumayla sinirl kalmayip, kiltarler
ve topluluklar arasi kaynasma ve
o6gretim etkinlikleri de duzenliyor.
Bunu yaparken de Afrikali ve Asyali
etnik azinhklarla farkli boyutlarda
isbirligi icinde oluyorlar. Miizelerin
insan kaynaklari politikasi da ayni
yonde dizenlendiginden, ¢alisanlarin
yarisindan ¢ogu bu kesimlerden
olusuyor.

Yildiz Teknik Universitesi’nde

2010 yilinda dizenlenen

Uctincti Uluslararasi Kapsayicl
Muzecilik Konferansr’nin program
kitapcigindaki bu konuyla ilgili teorik
yaklagim da Afrika sanati etkisi g6z
onunde tutulmadan Avrupa sanatinin
anlagilamayacagi yénindeydi. Louis
Vuitton Vakfrnin ikonik bir Frank
Gehry tasarimi bina igcindeki sanat
muzesi de ayni tavri sergileyen bir
kurum. 2017’deki genis kapsamli
Afrika sanati sergisi boyunca,
muzenin surekli sergi koleksiyonu da
bu kitanin temsilcilerinin yapitlarina
ayrilarak yeniden diizenlendi. Binanin
katlarini birbirine baglayan yurayen
merdivenlerde Afrika Ulkelerinin
bayraklarinin kullaniimasi, temanin
mimari unsurlara kadar yayllmasini
sagladi. Sergi Eylul basina kadar iki
ana baslik altinda ziyaretci agirladi.
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Kemang Wa Lehulere

Orada Olmak:
Cagdas Bir Sahne,
Giiney Afrika

Kolektif sergi Orada Olmak, Afrika
kitasinin en dinamik bélgelerinden
Guney Afrika’ya adandi. Glney
Afrika’nin ilk kez 1990’larda agiga
cikan potansiyeli, isini hakkiyla
yapan kurumlar, galeriler ve
Universitelerden olusan yeni bir
ekosistemin dogusuyla muajdelendi.
Sergi ise spesifik bir yer ve zamana
—yani giinimuze— odaklanip ¢oklu
temalar ve koklu tarihsel sureklilik
icinde kuruluyor. Sergi igin farkli
kusaklardan, ayni amaca hizmet
eden pek ¢ok sanatci bir araya
geldi. Bazi eserler su an uluslararasi
sanat camiasinda yer edinmis ve
1970’lerde dogmus sanatgilarin
elinden ¢cikma. 1980’lerde dogan
sanatgilara ait diger eserler,
apartheid’in bitisinden yirmi yil
sonra yeni meseleleri ve gerceklikleri
yansitiyor. Secki, icinde yasadigi
ekonomik ve toplumsal dokuda uzun
soluklu bir fark yaratacagina inanan
proaktif sanatgilarin séz konusu
toplumsal dokudaki pozisyonlarina
dayanarak belirlendi.
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Nicholas Hlobo

The Insiders (igerdekiler):
Jean Pigozzi’nin

Cagdas Afrika Sanat1
Koleksiyonundan Eserler
(1989-2009) Seckisi

1989°da Centre Georges Pompidou
ve Grande Halle de La Villette'te
ziyaret ettigi Magiciens de la Terre
sergisinden etkilenen isadami Jean
Pigozzi, serginin Afrika béliminin
asistan karatéra André Magnin'den
Sahra Alti Afrika’da yasayan ve
Ureten sanatcilara adanmis bir
koleksiyon dlizenlemesini rica etti.
Yetenekli bir sanat arastirmacisi olan
Magnin, cep telefonlarinin, internetin
veya sosyal aglarin olmadigi

o dénemde alayl sanatgilarla
tanigmak igin butun Afrika’yi

gezdi. Bu baglamda, koleksiyonun
belirleyici parametreleri, insan
iliskileri ve sanatgilarin orijinalliginin
ve 6zgUnligunin kesin olarak
kavranmasiydi.

The Insiders sergisi, Jean Pigozzi’nin
koleksiyonundaki 15 énemli
sanatcinin bir segkisini sunuyor.
Sanatgilarin hepsi manevi, bilimsel
ve teknik bir bilgelige sahip. S6z
konusu sanatgilar, cesitli kitle iletisim
araglari ve genis, disavurumcu

bir boya paleti araciligiyla kendi
dunyalarina sekil veriyor.

Genel alg, primitif Afrika sanatinin
turistik objeler Gretiminde kullanilan
zanaat tekniklerinin glincel, siyasi,
sosyal mesajlarla birlesip sanatsal
butlnluk kazandigi zaman yarattig
buyuk katma deger farkina saygi
duymus olmali; ¢ciink( bu kesinlikle
bdyle. Masklar, atiklardan Gretilmis
objeler ve figuratif kimlik ve digerleri
bambagka ve carpici bir etkileyicilikle
yeniden bicimleniyor.

Kuratér: Suzanne Page
Danisman: André Magnin
Kirator asistanlari: Angeline
Scherf ve Ludovic Delalande
Mimari tasarim: Marco Palmieri
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Sacla sanat

FRO LOOK MODASININ

populerlesmesi 1970’lerde
basladi. Afrikali veya Afrika’y
andiran desenlere, tekstile ve
stsleme tekniklerine sahip
kiyafetleri tanimlamak igin
Atlantik’in iki yakasindaki moda
endustrisi profesyonelleri tarafindan

olusturulan bir konsept olarak yayildi.

Genellikle bu desenler mini etek,
ispanyol paca pantolon, kisa sort ve
maksi elbise gibi populer kiyafetlere
uygulandi. Afro look tasarimlarinin
artan popdulerligi, moda diinyasinda
bu populer tasarimlarin kdkleriyle
ilgili tartismalara da neden oldu.

Buguin yolu modanin Avrupa’daki
merkezi Paris’e dugenler ise Afro
look’un yeni bir sektérlesmeye yol
actigini aninda saptayabilir.
Chateau d’Eau metro duragi
cevresinde kiimelenmisg, sayilari
otuzu agkin kuafor salonu, Gnlu
République meydanina ¢ikan
sokaklari, saca bagli bir tasarim
merkezi haline getirmis durumda.
Gunun herhangi bir saatinde bu
bélgede bir tur atanlar bu yeni
iskolunun topladigi ilgiyi bir sokak
gosterisiyle karistirabilir; cink
go6rintt sadece tika basa dolu
salonlardan ibaret degil. Sira
bekleyenler, yeni sa¢ modeliyle
kendini géstermek isteyenler, onlar
izleyip kendine yeni model arayanlar
ve malzeme tedarikgileriyle birlikte
semtte muthis bir hareketlilik
yasaniyor. Bu hareket postis,
guzellik malzemeleri, renk renk
peruklar ve birbiri ardina agilan
Iuks ve mutevazi kuafor salonlarina
musteri cekmeye ¢alisan
tesrifatcilarla birlikte sokakta bir
karnaval havasi yaratiyor. Bir semt
pazarinda damping ilan eden esnaf
gibi, “Sac kesimi 30 euro, manikar
15!” diye bagiran tellallara da
rastlamak mimkuan.

“Beautés d’Afrique”, “La Belle
dame”, “Glamour coiffure” gibi
tabelalar arasinda siki bir rekabet
yasandigi belli olsa da 6zellikle
cumartesi 6gleden sonralari
hicbir kuafortin musteri sikintisi
cekmedigi goraltyor. Yuksek sesli
Jay-Z ezgileri de sokaklara bir parti
atmosferi yayiyor.

Yani, kadin guizelligiyle sa¢
modeli arasindaki iliski bugtin her
zamankinden daha bariz. lyi ve
kot sag tanimlariyla beraber iyi
bir sa¢ modeli isteme motivasyonu
da degisken. Afro look tarzina
deger verilmesi, harekete gegcmis
guzellik standartlarini yansitiyor
ve guinlik yagami tasvir ediyor.
Dazlestiriimemis, kisa ve birbirine
dolagmis modelleri taramalk,
bicimlendirmek ve yénetmek zor
olabiliyor.

Bu noktada yine bir ustalk
etkisinden bahsetmek mimkun.
Cunka sihirli parmaklar hem
zamana karsi yarigiyor, hem de
gelecek cumartesiye kadar dayanikl
kalacak formlar olusturuyor.

Bu kadarla kalsa iyi; onlardan
beklenenler arasinda neredeyse

bir sanat eseri kadar incelikle
islenmis érguler, sagini yaptiranin
kisisel tercihlerinin ayniyla saca
yansitilmasi ve biraz sonra
salondan c¢iktiginda “Vay be!” sesini
duymak da var. Kuaférden beklenen
yetenek, bir post Rénesans
heykeltiragininkinden farkl degil.

Bu goérust abartili bulanlara
Nijeryal fotograf sanatcisi J.D.
‘Okhai Ojeikere’nin Unlu serisi
Hairstyles’| hatirlatabiliriz. Kisiye
sokakta, evlilik yasantisinda veya
isyerinde Afrikali kadin imajini
veren 1000 farkli sag stiline sahip
seri, sanatginin kendisi tarafindan
“bir guinliik heykeller” olarak
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J.D. ‘Okhai Ojeikere,

“Hairstyles”,

yerlestirme gérintisi: WLl [ )
Fondation Louis Vuitton, 2017 Sl Tl " e e "

adlandiriliyor.
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UGUN BUMERANG dendigimizde
akla ilk gelen, Avustralya’nin en
g06zde turistik esyalarindan biri olarak
Aborijin sanatiyla stislenmig tarli
modeller oluyor. Her ne kadar (izerinde
tasidigi desenler primitif bir sanat
dalinin yasamasina imkan veriyorsa
da, bir bumerang tzerindeki asil
zanaat, ideal aerodinamik form
arayisindaki marangozluk
becerisiyle, ahsabin fizik
kurallarina en uygun
sekilde yontulmasi.
Her ne kadar
gunimuzde
performansini
artiran
bilgisayar
tabanli

tasarima sahip paksolin ve fiber
karbondan mamul modern érneklerine
rastlaniyorsa da, onlarin varligina
olanak taniyan beceri ahgsap yontma
ustalarinin binlerce yillik birikimi Gzerine
insa ediliyor.

Havaya firlatildiginda hiz kazanarak bir
daire cizip ¢ikis noktasina dénen basit
bir oyuncak olmasinin étesinde, gerek
Uretimi gerekse kullanimi ayri ustaliklar
isteyen bumerang, insanin dogayla
bas etmeyi 6grenme stirecinin énemli
bir asamasini temsil ediyor. Giderek
incelen kenarlariyla ugak kanatlarinin
aerodinamik formunun, purizstz
ylzeyiyle havanin strtinme etkisine
karsi koymanin, yari konik egimiyle
kendi riizgariyla yénlenen yelken
kullaniminin, agirlik merkeziyle stizilme
dengesinin temel bilgilerini tek basina
icinde barindiriyor. Dahasi, ahsabi
optimum yapiya kavusturan isitma ve
bikme iglemleri. Egilmesi gereken
noktalarin saptanmasi, isi ve sogugun
bu mukemmel forma etkileri.

Bumerang genellikle Avustralya’yla
6zdeglestirilse de eski Misir'da bir
av aracl olarak Aborijinlerden
bin yil 6nce kullanildig
biliniyor. Tutankamun’un sahsi
koleksiyonu da bunun en buytk
kaniti. Tarihgilerin ilk bumerangi
kimin kullandigi tartismasina
girmeden, havadan agdir olmasina
ragmen ugabilen bu ilk insan
yapisi aracl ilk zanaat inovasyonu
olarak ilan edebiliriz.
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Once bir yazar: Adi, Biisra Yilmaz.
Bir hikaye paylasimi platformu: Wattpad

Bir anonim profil: MishaPM
Ve bir hikaye: 4N1K

OYLECE MARATON BASLIYOR.

Yilmaz’in hikayesi bolim bélim
yuklendikge platformun Gyesi
olan Turkge okurlan tarafindan
kesfediliyor ve gelecek bolumleri
merakla bekleyen takipgi okur sayisi
187 bin kisiye ulasiyor. Hikaye uzuyor
ve ikinci kitaba da tasiyor. Sonucta
4N1K ve 4N1K-2’nin bolumleri
toplam 30.500.000 kez okunuyor.

Sam Way’in

Yolu

Konunun bu kismi basarih bir
yazar-okur bulusmasi 6rnegi olarak
degerlendirilebilir. Fakat is bu kadarla
bitmiyor. Hikayenin ana karakteri

Ali adl bir geng. Yazar, okurun géziinde
karakteri daha kolay canlandirabilmek
icin geng bir modelin fotograflarini
kullaniyor. Ozellikle geng kiz okurlar

bu gencin karakteristik yuz hatlariyla
Ali’yi 6zdeglestirerek kendilerine yeni bir
hayranlik odagi buluyor.

Bir yandan hikaye serisi populerlesiyor,
kitabi basihyor ve filmi yapihyor; diger
yandan diinyanin baska bir kdsesinde
fotograflari kurgu Ali karakterini
canlandiran Sam Way Unlu bir model
oluyor. ingiltere’nin kiigtik bir tagra
kasabasi olan Crediton’da dogup
blytyen Sam Way, 15 yasinda muzisyen
olma hayallerine ara verip Kate Moss ve
Bruce Weber gibi isimlerle calismaya
basliyor, Calvin Klein i¢in podyuma ¢ikip
Diesel reklamlarinda boy goéstererek
muthis bir kariyere adim atiyor.

Sam Way’i moda dunyasindan takip
edenler icin, o profesyonelligin,
mutevaziligin, cesur ve sansli
olmanin timsali. Diger taraftan

bir bagka dliinyada, yuz binlerce
genc okurun rtyalarina bir roman
kahramani olarak girmis durumda.
O ise kendini ne vazgecilmez bir
model ne de Ali olarak géruyor.

Asil derdi istedigi muzigi yapmak
ve sadece posterdeki oglan
olmaktansa, sevenlerine daha
fazlasini vermek. Turkiye’deki
edebiyat casting’inden de
haberdar. 4N1K fenomeninin Turk
hayranlarinin mizigini kesfetmesini
sagladigiicin de bu rastlantinin
kendisine sans getirdigine inaniyor.
[

Fotograflar: Emre Dogru
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Mavi sponsorlugunda >

Maroon5 CD’si. g

2000. New York. Molly moda ¢ekimi.

markalasma oykusu

90’lar ve Girl Power:

Yeni Bir Uriin, Molly

ABD’de baslayan yeni bir genglik
hareketi dlinyayi kasip kavuruyordu:
Girl Power. Guglu ve seksi imaja sahip
kizlar 6n plana ¢ikmaya basladi. Bu
kizlar, 1996-1998 yillarinda tim
zamanlarin en ¢ok satan, kadin pop
miizik grubu Spice Girls’ti 6rnek
aliyordu. Bir ayagi dinyanin en
batisinda yer alan Mavi Jeans, bu
hareketin potansiyelini fark eden

ilk markalardan biri oldu. Molly’nin
guncel ve 6zgiin kesimi pek ¢cok
masterinin hemen dikkatini cekti.
DusUk bel ve seksi pagalariyla Molly,
geleneksel jeans gériinimanden
farkliydi. Uretici BOSSA'nin artan
talebi karsilamak igin gelistirdigi
Nostalji adli kumas, yeni Molly’nin
kendine 6zgu karakteriyle birlikte
Mavi Jeans’in hizla piyasaya girmesini
sagladi. Mavi Jeans’in hizl sevkiyat
yapabildigini gérenler de markanin

2001. ABD ve Kanada'da ilk
reklam filmi: Made in Maviland.

gucu konusunda ikna oldu ve New

York sokaklarinda Molly giyen kadinlar

goriinmeye basglad!.

“Made in Maviland”

Mavi’nin stratejisindeki temel amag,
markanin 6zgunlagind, kalitesini

ve uzmanhgini giglendirerek denim
dunyasindaki konumunu pekistirmekti.
ilk reklam kampanyasinin slogani,
markanin gizemine oynamak tizere
tasarlandi: “Made in Maviland.” New

York merkezli reklam ajansi David

Sirieix Advertising, iki gencin hayali bir
denim tlkesi olan Maviland’i aradigi bir
reklam gorseli yaratti. HenGz yeni bir
denim markasi icin ABD’de daha 6nce
gorilmemis 6lgude reklam vermeye
baslayan Mavi Jeans’in reklamlari
MTV, E!, VH1 ve Style gibi televizyon
kanallarinda gésterildi. Televizyon
reklamlarinin ardindan New York’un
meshur Times Meydani dahil sehrin pek
cok farkli noktasinda ve Los Angeles,

2001. New York. Times Square’de
Made in Maviland kampanyasi.

Chicago, San Francisco ve Miami gibi
cesitli kentlerde dergi reklamlari ve
reklam panolari geldi.

Times Meydanr’nin Fethi

Mavi Jeans, New York’'un meghur Times
Meydanr’nda reklam veren ilk Turk
markasi oldu. Cok satan populer genclik
dergilerinde reklam vermek, gizgi Ustl
moda ¢ekimlerinde yer almak ve marka
bilinirligini artirmak gibi faaliyetlerle
daha da ileri gitti. Son olarak marka,
yavas yavas isminden Jeans'i silip
sadece Mavi yazarak kalici oldugu
mesajini vermeye devam etti.

Mavi Fits ve This Love

Bir sonraki yil “Mavi Fits” kampanyasiyla
ayni mesajin guglendirilmesine devam
edildi. Reklam filminde, Mavi’nin
musterilerinin hayatindaki yerini kolayca
kavranabilen bir ifadeyle anlatmak icin
Mavi gibi basit, dort harfli kelimeler
kullanildi. Bir ev partisinde gecen film,
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gengleri eglenirken gésteriyordu.
Partideki gengler bu kelimeleri
iceren cimleler kullanarak hislerini
anlatiyordu. Yapimciligini ydnetmen
Ridley Scott’in sirketi RSA USA’in
ustlendigi, dnemli filmler cekmig
Malloy kardeslerin yonettigi film, MTV
ve MTV2'de yayinlandi. YM, Teen
People, Jane, Wallpaper ve benzeri
dergilerde de reklamlari yer ald.
Reklamin buyuk ilgi toplamasinin
ardindan, senarist Jae Goodman
sOyle dedi: “Mavi’nin mikemmel
kesimli mavi jeans tutkusu aklimiza
su slogani getirdi: ‘Mavi Fits’.
Mukemmel uyum sadece bacaklara
ve kalgalara tam oturan bir jeans’ten
ibaret degildir. Mikemmel uyum,
herkesin istedigi bir rahathk hissiyle
gelir. Hepimiz insanlarin yaninda,
sevdigimiz insanlarla birlikteyken
rahat, iyi ve pozitif hissetmek
isteriz. Reklam, rahat hissettigimiz
o dakikalari ve bunu mimkun kilan

guzel jean’leri vurguluyor. Filmde en
rahat hissettigimiz anlarn aktarmaya
calistik. Bu da sadece Malloy’lar gibi
tecrtibeli yonetmenler, Katrina gibi bir
fotografc¢i ve bunu mumkun kilmaya
calisan ekiple yapilabilirdi. Stilist
Casey Storm igin isin en zor kismi
gercgek insanlarin gercekten egleniyor
gibi gérinmelerini saglamakti.
Sonunda basardik.”

Reklam sarkisi This Love da reklam
filmi kadar populer oldu. Reklam
muzigini kimin icra ettigini binlerce
insan merak etti. Sarkiyi icra eden,
daha 6nce adi fazla duyulmamig
grup Maroon 5, Mavi etiketiyle bir
promosyon single’i ¢ikardi. Piyasaya
bu parcayla ¢cikan grup, muhtesem
bir kariyere imza atti ve 2000’lere
damgasini vurdu. Bu sirada bir
tesaduf de ortaya ¢ikti: Maroon 5’in
solisti Adam Levine’in babasi pek ¢ok
Mavi satis noktasina sahipti.

Devam Eden Basari

Mavi markasinin geng giyim
segmentine havali bir gériintim,
yUksek kalite ve makul fiyath Grtnler
getirdigini sdyleyen bir moda editéri

o yillarin piyasa sartlarini gdyle tasvir
ediyor: “Mavi’yi anlatmak igin tek
kelime kullanacagim: gtvenilir. Geng
musteriler, kendilerine ylksek kalitede
son moda Urlnler tedarik edecegi
konusunda Mavi’ye glivendiler. Bir
denim sirketi olmasina ragmen Mavi
yolunu hep trend Urlnler ydoninde
¢cizdi. Deri gérinumlu jeans moda ise,
deri gorunumla jean’ler ¢ikardi. Simdi
herkes denim giyiyor, elbise olarak
bile. Siyah bir bluz ve yluksek topuklu
ayakkabilarla giyilen duistk belli bir
jeans, harika bir aksam kiyafeti...
Denim piyasasi sirekli genisliyor. Ust
segment tasarimcilar da bu pazardan
pay istiyor. Ornegin Jill Stuart yeni jean
artnleri gcikardi. Ayni sekilde Stella
McCartney de kendi jean tasarimlarini



olusturdu. Bu da bize piyasadaki
rekabetin blyiimeye devam edecegini
gosteriyor. ABD’de herkes potansiyel bir
denim musterisi! Dahasi, denim ve onu
giyenler artik her zamankinden daha
sofistike.” MTV Network’tin eski moda
stilisti Chamisa Lamm, Mavi’de her jean
kesiminin kendi ismi olmasina bayiliyor.
Bu, markanin kendini rakiplerinden
ayirma yollarindan biri. Belli bir modeli
seven musteriler sadece ismini
sOyleyerek onu isteyebiliyor, béylece
aligverigleri daha kolay hale geliyor.
Lamm, Mavi’nin denim piyasasina
yaptigi katkinin sadece bu olmadigini
sOyltyor: “Mavi, piyasaya kaliteli dikis,
kumas hissi, dizgln i¢ tasarim ve dig
logolar gibi 6nemli faktérleri de getirdi.
Sevdigim bir diger sey de farkli i¢ dikis
boylarinin olmasi. Bu, benim gibi
jean’lerinin boyuyla oynayan insanlar
icin 6Gnemli, ¢cinkl bunu yaptiginizda
jean’ler cogunlukla cazibesini yitiriyor,
zira pacalari farkhlagiyor. Su an denim

2002.

Kuzey Amerika pazarinda
Perfect Fit kavramini
yerlestirme
calismalarindan biri.

piyasasi ¢cok gucleniyor. Dolayisiyla
farkl kumaslar ve tasarimlar kullanarak,
her jean’e yeni dokunuslar getirerek
piyasaya yogunlagsmak gerekiyor.” 2002
yilinin sonunda, Mavi America’nin
yonetim kurulu bagkani, erkek giyim
sektoérindeki en glcli 100 isimden

biri olarak gdsterildi. Bugtiniin en etkili
yazarlari, Mavi’nin kokl bir uluslararasi
marka olduguna hemfikirdi.

Perfect Fit Konsepti

Mavi, marka kimligini gelistirirken
musterilerinin intiyaglarini
kavramsallastirmay secti. Sirketin
Kuzey Amerika pazarina girerken
kullandigi “Made in Maviland”
kampanyasi ve “Perfect Fit”
mottosunun igerdigi, genel iletisim
stratejisinde de kullanilan iglevsellik,
markanin sonraki yillarda gidisatini da
belirledi. Mavi’nin “Perfect Fit” konsepti,
musterilerin G¢ gug¢li arzusunu dile
getiriyordu: Mavi benim hayat tarzimi

yansitiyor, Gstiime tam oturuyor ve
kalitesine oranla makul bir fiyatla
sunuluyor. Bu temel inanca sadik
kalmak, markanin diinya piyasalarinda
yer edinmesini sagladi ve sirket
de planlarini bu dogrultuda yapti.
Fikir, titiz bir muhendislige, kaliplar
kiran bir yaraticihga ve sofistike bir
Urun gelistirme becerisine dayanan
pazarlama stratejisinden ortaya ¢ikti.
Yillar icinde de daha fazla konseptin
ortaya ¢ikmasina olanak sagladi.
“Perfect Fit” diger mavi degerleriyle
batunlestikce, yarattigi isbirligi ve
sinerjiyi yansitmaya basladi. Yani
konsept pozitif sonuglar Gretmeye
devam ediyor. TUketici arastirma
sonuglarina dayanarak Mavi'yle ilgili
dusinceleri su sekilde 6zetleyebiliriz:
1) Sanki Mavi aklimi okuyor. Hayal
ettigim seyi alip onu gergek kiliyor. 2)
Giydigim her sey mikemmel. Modadan
beklentilerimi hemen karsilyor. 3)
Kalitesini her yerde gdsteriyor.

" Making the Perfect Fit

For the fashion-conscious under-25 set in the
United States, Mavi jeans are a Turkish delight
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Mmaviiits

Mavi yillar iginde marka pozisyonunu,
stratejisini ve misyonunu degerlendirip
revize ettikge “perfect fit” yaklagimini
da yeniden de@erlendirdi. Sonunda
musterilerin genel duygularini (Mavi
hayat tarzimi tamamen yansitiyor,
zevkime ve bedenime uyuyor ve kalite
beklentilerimi yiizde yuz karsiliyor)
yansitan “Mavi Fits” ortaya c¢ikti.

Mavi, en sevilen, ilk akla gelen ve hep
guvenilen bir marka olarak konumunu
farkl zevklere, beklentilere, farkli diinya
algilarina, taleplere ve stillere agik
olusuna ve musterilerinin kendilerini
gorulmek istedikleri gibi gérmelerinde

onlara yardimci olma yetenegine borglu.

Mavi, Time dergisinde

Mavi icin en 6nemli makale, sirkete
tam sayfa yer ayiran Time dergisinde
yayimlandi. Dinyanin en etkili
yayinlarindan biri olarak kabul edilen
Time, 3 Mart 2003 tarihli sayisindaki
“Mukemmel Uyumu Yaratmak” bashgi

TR MR 3, )

altinda su yazilari yayimladi: “Ttrk
kahvesi, Turk halisi, tamam. Ama Turk
jean’i¢ Jean kadar Amerikan bir kiyafet
cesidi yok; burada jean piyasasini
kirmak da bir o kadar zor. Dolayisiyla
yeni filizlenen Turk denim markasi
Mavi’nin basindaki baba-ogul gézina
Yeni Dunya'ya diktiginde, insanlar
dogal olarak ‘Delirmis bunlar’ diye
disindi. Jean’lerini cogu Gglinc
dunya Ulkesi Ureticisinin yaptigi gibi
Wal-Mart’ta ucuza satmaktansa,
g6zlerini iyice yukari dikip bir jean’e 60
dolar vermeyi géze alan moda takipgisi
gencleri hedeflediklerinde ise daha da
delirdikleri dustinaldd. Mavi’nin 1996°'da
ABD’nin seckin biyuk magazalarina
Urn ithal etmeye baslamasindan

bir yil sonra, satislar son derece
dUsuktd. Ardindan, dusuk belli, hafif
ispanyol paca trin serisi Molly geldi.
Bu seri, ABD sokaklarinda agizdan
agiza yayilarak o kadar basarili oldu

ki kisa stirede Chelsea Clinton, Geri

441 firmly believe that Tarkey's future lies with the West. We have nothing to do with Eastern culture.??

m

Halliwell ve havali MTV sunuculari gibi
geng Unluler Mavi giyiyordu. Molly’nin
ardindan Mark, Minnie ve Meg geldi.
Mavi her yil katlanarak biytdu ve
Amerika’nin en buyik 25 yas alti giyim
markalarindan biri oldu. Gegen yil Kuzey
Amerika satiglari 45 milyon dolardi;
dinya satiglari ise 250 milyon dolar.”

Lindy’nin Miikemmelligiyle
Tanisin

Sirketin tuketiciye her sezon sundugu
hizmet, yani ylizden fazla jean’in
kisisellestirilmesi, her fit'in isminin
farkh olmasindan kaynaklaniyor. Bu
dogrultuda, Lindy, Molly, Martin,
Cora ve Hunter gibi isimlere sahip
fit'ler gercek hayat hikayelerine de
eklemlenmeye basladi. Ornegin Lindy
fit, dinyanin gesitli yerlerinde de sik
kadinlarin jean tercihi olarak éne
cikmaya baslad!. ilk skinny fit Lindy,
dUsuk belli kesimi, viicudu saran seksi
gOrinimu ve dar pacalariyla bir dizi



2016. Istanbul.
Indigo Kitchen

_l y 2 i‘ *,n . nd konsepti.
- q =1z :L i }'};‘ Fotograf: Haldun Kirkbir
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2011. Sydney.
IIkbahar-Yaz koleksiyonu
cekimlerinde Lindy.
Fotograf: Chris Searl

moda beklentisini kargilamisti.

Pek ¢ok yayin, Lindy’yi 2005’in
mukemmel fit'i olarak niteledi.

Evet, Lindy modayi yakalamisti

ama basarisinin tek sebebi bu
degildi. Lindy, dinyanin en tnla
markalari icin desen tasarlayan ve
Madonna’nin sahne kostimlerini
hazirlayan Venucia de Russi’nin
katkilarindan da yararlandi. Yiksek
topuklu stilettolar ve diz Ustl
¢izmeler ¢arpici bir gériinim yaratti.
Lindy, kadinlarin sik sik sikayet ettigi,
bel cevresindeki boslugu da kaldirdi.
Moda hassasiyeti yuksek kentlerde
Lindy gérinimdine bir baghhk

bas gdsterdi; bu model i-D, Maxi,
BlackBook ve Paper gibi dnemli
yayinlarin sayfalarini stsledi. Sonraki
yillarda yapilan ufak giincellemeler
Lindy’nin popdlerligini korudu.
Kisacasi istisnasiz herkes Mavi'de
kendine gore bir mikemmel fit'le
mikemmel uyumu yakalayabildi.

Galatasaray magazasinda
Denim Kitchen

konsepti.

Fotograf: Haldun Kirkbir

Akdeniz Modas:

Mavi Jeans’ten Mavi’ye
Dunyanin dért bir yanindan gelen
genc ve yetenekli tasarimcilar, sirketin
Akdeniz kimligi Gzerinden moda
trendlerini yeniden yorumlamak
Uzere Mavi’nin ofisinde bir araya
geldi. istanbul’'daki bu cokkdlttrlu
atmosferde calisan ekip Uyeleri diinya
pazarlarini kesfediyor ve ihtiyac
duyduklarinda da kiiresel modanin
nabzini tutan New York ofisine
doéntyorlardi. Sonunda Mavi Jeans’te
yeni bir strateji gelistirildi. Marka,
Jeans kelimesini marka isminden
cikarmaya karar verdi. Boéylece

jean odakli olmayi strdirip marka
surekliligini muhafaza etmeye devam
ederken bir moda markasi diizeyine
cikacak ama ayni zamanda da
kendini benzer ihtiyaglari kargilayan
rakiplerinden farkh bir sekilde
konumlandirmis olacakti. Bir jean
markasindan moda markasina gegis,

markanin gorsel kimligini “Akdeniz
Ruhu” gevresinde gelistirirken sirketin
dinyaya iyice yayillmasi icin tedarik

ve pazarlama agini genisletmesine
yardimci oldu. Marka her asamada
yurtici ve yurtdisinda pazarladigi
uranlerde bu fikirleri yansitti. Bu
konseptler koleksiyon tasarimlarini
belirledi ve renkli koton esarplar,
Bodrum sandaletleri, mavi boncuklar
ve ipek fularlar gibi aksesuarlar olmak
Uzere en kugUk trtnlere bile uygulandi.
Uriin gesitliligi ilgi gormista, ancak
musterileri yine de Mavi’yi her seyden
once bir jean markasi olarak gérmeye
devam etti.

Mavi’nin Akdeniz ile olan iligkisinin en
somut ve uzun sureli meyvesi, markanin
kendine 6zgu bir seye dénustardugu
Denim Kitchen magaza konseptiydi.
Mutfagin Akdenizliler icin hayatin
merkezinde yer aldi§i temasiyla
oynayan bu magaza fikri, 6nce New York

L 'Tt;'i:,j_

merkezli Pompei A.D. ve sonra da
Indigo Kitchen olarak Barselona’daki
Lazaro Rosa-Violan’in tasarim ofisleri
tarafindan hayata gegcirildi. Ayni
kaynaktan ilham alan ve bu felsefeyi
surddren italyan tasarimci Paola
Navone, Indigo Kitchen pop-up
magaza koleksiyonunu yaratarak
Mavi’nin Akdeniz diinyasini yorumladi
ve ¢agdas, hayal glicii zengin

bir egzotizm kullandi. Zengin bir
aksesuar ¢izgisine sahip Mavi Indigo
Kitchen by Paola Navone koleksiyonu
sanatg¢inin imza balk figurint

ve mavi puantiyelerini iceriyordu.
Navone, istanbul’daki ilk projesinin
ardindan soyle konusmustu: “Moda
markalariyla nadiren ¢aligirm.

Mavi ile calismak benim igin iyi bir
firsatti. Benimle Mavi’nin ve indigo
mavisinin hikayesini paylastilar.
indigo benim en sevdigim renktir.
Tutarsiz ve kusurlu olmasi bu rengi
cok cekici kiliyor. Ben galismalarinda

od AT B R e B

kusurlara vurgu yapmaya bayilan bir
tasarimciyim. insanlar, doga veya hava
yUzinden kusursuzlugunu kaybetmis
calismalar yaratmaya bayilirim.

Ayrica, projenin ¢cok sayida mutfak
fikriyle dolu olmasini da seviyorum.
Ozellikle de pop-up magazalarin gegici
olarak kurulmalari, benim gegicilige
duydugum hevese iyi uyum sagladi.”

Kiiresel Imaj

Mavi’nin Akdeniz ruhu ve stilini
kusursuz bir sekilde yakalayan
fotograflar, basta ABD, Kanada,
Avrupa, Avustralya ve Rusya olmak
Uzere klresel olarak biyuk bir etki
yaratti. Bunun ardindan sirket jean
konusundaki uzmanligini, lifestyle
koleksiyonlari Gizerinden tim

Urun gruplarina uyguladi. Moda
endustrisindeki en Unla fotografeilarla
birlikte —-Mert ve Marcus, Mariano
Vivanco, Sebastian Faena ile Benny
Horne gibi- uluslararasi iletisimini

2014. Indigo Kitchen
by Paola Navone
koleksiyonu

ve pop-up store konsepti.

guglendiren Mavi, kiiresel ailesini
genisletti ve reklam filmlerinde
diinya capindaki modelleri kullandi.
Marka, Mavi’nin jean merkezli yasam
biciminde moda imajini yakalamak
icin Jon Kortajarena, Kendra Spears,
Aline Weber ve Adam Senn gibi
isimlerle calisti. Yillar icinde Mavi

ile igbirligi yapan diger top modeller
arasinda Magdalena Frackowiak,
Francisco Lachowski, Frida
Gustavsson, Lucky Blue Smith, Elsa
Hosk ve Jordan Barrett bulunuyordu.

Mavi Gold ve Chalayan

Mavi, yenilikci Gold koleksiyonu ile
crtayl daha da yukseltti. Marka, 6zgln
stilleri fark yaratan —ve Mavi’nin bir
parcasi haline gelen— tasarimcilarla
isbirligi yapmaya devam etti. Moda
duinyasi 2013 Chalayan/Mavi
koleksiyonunun piyasaya ¢ikmasiyla
bUyUk bir heyecana kapildi. Bu
koleksiyon, markanin Hiseyin



Caglayan’la yaptidi isbirliginin
meyvesi ve Mavi’nin 6zel bir Gold
koleksiyonunu ABD’de ilk kez piyasaya
sunusuydu. Koleksiyonun tanitimi
New York Times’tan Women’s Wear
Daily’ye kadar basinda ciddi ilgi gérda.
ABD’deki tanitimin ardindan, internet
tzerinden canli olarak diinyanin dért
bir yaninda yayinlanan ve Turkiye'de
gerceklesen tanitim partisi yapildi. Bu,
Google+ Hangouts on Air teknolojisinin
ilk kez bir moda organizasyonunda
kullanilmasiydi ve sunum Google’in
Duinya Capindaki En Iyi Ornekler
listesine girdi.

Caglayan’in premium jeans serisi,
Mavi Gold icin yarattigi kapsul
koleksiyon kapsaminda skinny ve
yuksek belli jean’ler, sortlar, elbiseler
ve bluzlardan olusuyordu. ilk jean
koleksiyonunu hazirlayan Caglayan,
“Mavi olaganustu bir jean kumasi
kullaniyor ve muhtesem bir fit’e sahip.
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2016.

Lucky Blue Smith ile
moda ¢ekimi.
Fotograf: Benny Horne

Vicudu jean ile sekillendirerek

onu iyi gésteren modern ve zarif

bir koleksiyon tasarlamak icin liks
tasarim deneyimimi ve inovasyon
tutkumu kullanarak yeni teknikler
gelistirmeyi amacladim” diye konustu.
The Chalayan/Mavi koleksiyonu son
yillarda moda diinyasinda én plana
cikan athleisure (atletik-gtnluk giyim)
trendine 6ncuilk etti. Koleksiyonun
spor, hareket ve dinamizmin hayatin
dogal bir pargasi olduguna dair
mesajina sadik kalan videosunun
cekimleri de bir basketbol sahasinda
yapildi. Koleksiyonun kendisi ve
tanitimi, Mavi’yi bu yeni trendin kesif
kolu haline getirdi.

Move in Mavi

Mavi America’nin Gold serisinin
genel Urtin skalasindaki konumu
2011’de daha da belirginlesti. Sirket
yonetimi Mavi’nin yirminci yilinda
kadinlara ilk bakista ve dokunusta

en solda: 2012. Londra.

2011. Los Angeles. Chalayan/Mavi moda ¢ekimi.
Moda ¢ekimi. d Fotograf:

Fotograf: \ | Benjamin Alexander Husseby
Mert&Marcus

solda:

2012. Ibiza.
Moda ¢ekimi.
Fotograf:
Mariano Vivanco
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fark edilebilecek bir farkliliga

sahip bir jean tasarimi sunmak
istedigini agikladi. Buna uygun
olarak, Los Angeles’ta yagam
Uzerine tasarlanmis bir koleksiyon
sundu ve buna “Perfect Feel” adini
verdi. Koleksiyonun magazalara
ulagmasindan ¢ giin sonra tam bin
adet jean satilmisti. Bu, Mavi’nin
tUketicinin tam olarak ne istedigini
belirlemede ne kadar basaril
oldugunu bir kez daha ortaya koydu.

Mavi America Gold serisi sonraki

yil bagka tranleri icerecek sekilde
jean’in 6tesine gecerek daha da
genis bir koleksiyon sundu. Artik,
vurgu hareket ve konfor tizerindeydi;
sehir hayatinin kogusturmasiigin
uygun olan ve gece giindiiz her yerde
giyilebilecek jean’lerden beklenen
sey sinirsiz hareket 6zgurlugu ve
daha ince bir géranimdu. Sirket,
esneme o&zelligi, clean wash ve beyaz

2016. Feather.
Fotograf: Benny Horne

seritleriyle 6ne ¢ikan yeni jenerasyon
jean’lerin 6nctligund yapti. Bunu
dunyanin 6nde gelen jean kumas
ureticilerinden biri olan ISKO™’nun
POP teknolojisi tizerinden gelistirilen
kumas icin potansiyel pazar talebi
ile jean Uretimindeki yenilikleri
birlestirerek basardi. Mavi bu triin
serisini Popstar ismiyle satisa sundu.
ORTA ile mevcut olan teknik bilgi
isbirligi, bir yildan uzun bir stredir
devam eden gayretlerin sonucunda
ultra hafif ve yuksek performans
jean serisi Feather koleksiyonu
Uzerinden devam etti. Sadece Mavi
icin gelistirilen premium jean kumasi
ORTA, patentli Alchemy teknolojisini

markanin bu Urtin kategorisinde ilk kez
gorulen 6zelliklere sahip tasarimlariyla

bir araya getirdi. Bu, stiper hafif,
yumusak ve yUksek performans
ozelliklerinin sundugu liiks hissine
sahip yeni jenerasyon kumasti. Mavi
bu kumasi, daha énce benzeri higbir

yerde goéralmemis Urlnler gelistirmek
amaciyla kendine 6zgl Akdeniz
renkleriyle birlestirdi.

Amerika’da Yirmi Yil
Mavi 2016’da tartismasiz diinyanin
en blyUk jean ustasi, moda tarihinin
efsanevi ismi Adriano Goldschmied
ile yaptigi isbirligiyle Indigo Move’u
tanitti. Goldschmied soyle diyordu:
“Mavi mavidir. Yirmi bes yil 6nce
Mavi’yle ilk tanistigimizda ve birlikte
calistigimizda karsilastigim sey
mavi tutkusuydu. O zamandan beri,
gucini o tutkudan alan muhtesem
bir ekip buglnkl Mavi'yi, yani jean
endustrisindeki dnde gelen kiresel
markalardan birini yaratti. Bugiin
fark ettigim en heyecan verici sey, o
zamanki enerji ve yenilik arzusunun
her gegcen gun biraz daha buyuyor ve
gelecekte inanilmaz basarilara imza
atmak icin gereken kosullari yaratiyor
olmasi.” Indigo Move koleksiyonu,

Indigo Move moda gekimleri.
Fotograf: Benny Horne

sirketin G¢ yil stiren Grtin gelistirme
calismalari sonucunda atilan yenilikgi
bir adim oldu. Kumasin en ve boydan
esneme &zelligi Goldschmied’in
dokunusuyla bir araya geldiginde,
yepyeni bir giyim deneyimi

ortaya ¢ikmisti. Jean’in vicutla
temasi farkliydi ve bu aninda fark
edilebiliyordu. 2017°de Mavi, Kuzey
Amerika’daki yirminci yilini geride
birakirken diinya denim piyasasina
da saygin ve kalici bir marka
kazandirmis olmanin gururunu
yaslyor.
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Mavi Glam

AVi, millennials kizlari icin
hazirladigi, Bensu Soral’in
yuzu oldugu Glam koleksiyonunu
“Cok mu Cok Parliyoruz” reklam
kampanyasiyla sundu. Reklam
filminde Glam stiliyle g6z kamastiran
Bensu Soral, yeni jenerasyonun
cool ve igiltil dlinyasini yansitiyor.
Goz alici jean’ler, piriltili Ustler ve
aksesuarlarin bulundugu yiz pargahk

koleksiyonla Mavi bir kez daha yeni
neslin trendlerini belirliyor. Guzelligi
ve dogalligiyla son dénemin basarih
oyuncularindan Bensu Soral,
Mavi’yle bulusmasiyla ilgili sunlan
soyledi: “Mavi ile bir araya gelmek
benim igin ¢ok 6zel. Clinkt Mavi
yaptigiislerle, tarziyla, 6nctluguyle
her zaman kalbimizi ¢aliyor. Benim
jenerasyonumu cok iyi yansitan

Mavi yeni neslin trendlerini

belirlemeye devam ediyor.

Bensu Soral,

Mavi Glam koleksiyonuyla
“Cok mu ¢ok parliyor!”

Mavi Glam koleksiyonunun

yUz0 oldugum i¢in hem ¢ok

mutlu hem de ¢ok heyecanliyim.
Jenerasyonumu ¢ok cool
buluyorum. Bence herkes kendine
yakisani ¢ok iyi biliyor ve hepimiz
birbirimize ilham veriyoruz. Mavi
bu ruhu ve bizi, o kadar iyi anlayan
bir koleksiyon tasarlamis ki...
Gérdugum, giydigim her sey ‘iste

Fotograflar: Tamer Yilmaz

bu tam benim igin’ dedirtti.

Jean bizim i¢in olmazsa olmaz.
Simdi yeni Glam koleksiyonuyla,
jean’in yaninda kesfedilecek
surprizlerle dolu bir Griin grubu
sunuyor. Ozgtivenle kendi stilini
yansitmak, parlamak isteyenler i¢in.”
D

e
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“Cok mu ¢ok parhyoruz!”
reklam filmi YouTube’da

Reklam Yildizi:
Bensu Soral
Yénetmen:

Cemal Alpan
Goruntu Yonetmeni:
Ahmet Sesigiirgil
Mazik:

Sofi Tukker - AWOO

#maviglam
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[ ® Mavi hayranlarinin bulustugu ilovemavi, siirekli hareket halinde. Mavi uriinleriyle verdikleri 1. @oznurimre 2. Vuslat Camkerten 3. @erinelizabethh 4. Ayse Gurkas 5. @cowcaddens 6. @aambrosiaa 7. Kimyanah 8. @aambrosiaa 9. Ceylin Kocagéz
# llovema'Vl pozlan birbiriyle paylaganlarin sayisi giderek artiyor, blog yazilarinin da eklenmesiyle, 10. Umut Coban 11. @made.lime 12. @franklin_road 13. @aambrosiaa - @polchursanova 14. Anthony Urbano 15. @zeitzeichen 16. @boyuba 17. @elifsibil
site tam bir stil takip platformu haline geliyor. 18. Hilal Mert 19. murats_life 20. Merve Nur Okumus 21. Metin Kayin 22. ninahuebscher 23. @kreaplin 24. @thefamjewels



Mavi
reklamindaki
melek:
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har Tamer Yilmaz
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AVI'NIN sonbahar-kis

koleksiyonunun reklam
filminde Kivang Tathtug’a,
ingiliz top model Megan
Williams eslik etti.
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Victoria’s Secret meleklerinden
olan Williams'in stili, sportif
vicudu ve jean’e yakisan tarzi bu
secimdeki dnde gelen kriterler
oldu. Podyum yetenegi heniiz

14 yasindayken kesfedilen Megan
Williams, kariyerine ABD’de yon
verdi ve halen Londra ve New
York’ta en ¢cok aranan modellerden
biri. Zarafeti ve tarziyla moda
otoriteleri tarafindan hep olumlu
elestiriler alan model 23 yasinda
ve Mavi’'nin disinda Guess ve
Ralph Lauren gibi markalarin da
tercihi. Kasim ayinda Sangay’'da
gerceklesecek olan Victoria's
Secret 2017 show’unda yer almaya
hazirlanan Williams, Mavi’nin
reklam filminde giydigi g6z alici
Mavi kombinleriyle yilin kadin
modasina yonelik 6nemli ipuclarn
verdi. Kadinin yeni modasinda,
ayni reklam filmindeki gibi sik ve
seksi gérinum kadar hiz ve konfor
da 6n planda olacak. €=~9
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