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Mavi, 2018 ilk ceyrek sonuclarini agikladi

Mavi’nin konsolide gelirleri %25 artarak 536 milyon TL oldu,
net kar %43 artt.

Turkiye’nin 6éncu jean ve hazir giyim markasi Mavi, 1 Subat — 30 Nisan dénemini kapsayan
2018 yilinin ilk geyregine ait finansal sonuglarini agikladi. Gugla ve istikrarli blyimesini
surdiren sirketin konsolide gelirleri gecen yilin ayni dénemine gére %25 artarak 536
milyon TL olurken, net kari ise %43 artigla 25 milyon TL’ye ulasti. Tirkiye'de ve
uluslararasi pazarlarda; perakende, toptan ve e-ticaret olmak tzere tUm satis kanallarinda
yukselis trendi gosteren sirket, hem jean hem de lifestyle Urlin kategorilerinde dikkat gekici
bir blylime kaydetti. Mavi'nin sektérde lider CRM programi Kartus toplamda 6,7 milyon,
son iki yil aktif 4,9 milyon kullaniciya ulasti. TUrkiye'de 3, Rusya’da 1 net yeni magaza
acilisi gerceklestirerek, mono-brand magaza sayisini 426’ya ¢ikaran Mavi bugtin, 35

tlkede 5.500°U agkin satis noktasinda hizmet vermeye devam ediyor.

“Dogru (iriin, dogru fiyat ve yliksek kalite sunarak cift haneli biiyiime gercgeklestirdik.”
CEO Cuneyt Yavuz Mavi’nin performansiyla ilgili olarak sunlari sdyledi “2018’in ilk Ug¢
ayinda etkili blylume stratejimiz ve guclu marka konumlandirmamiz ile Tarkiye'de ve yurtdigi
pazarlarda hedeflerimizi gergeklestirmekten mutluyuz. Bu biylimenin temelinde musteri,
ardn, veri yénetimi ve hiz odakli stratejimiz yer aliyor. Dogru Grun, dogru fiyat, Ustiin hizmet
ve ylksek kalite sunmaya devam ederek jean'in yani sira lifestyle triin kategorilerinde gift
haneli buylime gerceklestirdik. Verimliligi ve karlih@r artirmada etkili stok yonetimi ve nakit

akigl yonetimimizin de buyulk etkisi oldu.” diye konustu.

“Mavi bu yil da gii¢lii ve karli biiyiimesini siirdiirecek.”

Ciineyt Yavuz, konugsmasinin devaminda: “Sardurulebilir karli blylimeyi saglamak icin
yatirnmlarimizi en etkili sekilde yonetiyoruz. Yeni magaza acilislari ve metrekare
blyumesinin yani sira sundugumuz genis Urln yelpazesi ve tUm satig kanallarindaki

basarimizdan aldigimiz gugle Turkiye’de ve dinya ¢apinda musteri tabanimizi genigletmeyi



surdirecegdiz. 2018 sonuna kadar Turkiye’de 25 yeni magaza agmayi hedefliyoruz. 2018
yihinin devaminda da bulundugumuz Ulkelerde musterilerimizin guvenine odaklanarak,
perakende, toptan ve e-ticaret kanallariyla gigliu performans géstermeye devam edecegiz.”
dedi.

Mavi, 2018’in ilk ¢eyreginde gectigimiz yilin ayni dénemine oranla c¢ift haneli gelir ve

kér artig1 kaydetti.
Global

= Mavi'nin konsolide gelirleri %25 artarak 536 milyon TL’ye ulagti.

» Net kér %43 buylyerek 25 milyon TL oldu.

= EBITDA, %30 artarak 72 milyon TL’ye ulasti ve EBITDA marji %13,5 olarak
gerceklesti.

» E-ticaret gelirleri %55 artis gosterdi.
Tiirkiye

= Mavi'nin Turkiye’'deki gelirleri %26 blyudi ve 441 milyon TL’ye yukseldi. Bir dnceki
seneyle birebir ayni magazalarin (like-for-like) biyimesi ise %20,8 oldu.

= 3 net yeni magaza acildi ve 142 bin m2 perakende satis alanina ulasildi.

= Denim ve lifestyle tim kategorilerde gicli biyime elde edildi;
Jean %21, Ceket-mont %70, Gémlekler %40, Orme %40 ve Aksesuarlar %23 artis

gosterdi.

» Mavi, Tirkiye’de sektorin lider CRM programi Kartus’la bu yil da yeni musteri
kazanimini sirdurerek toplamda 6,7 milyon, son iki yil aktif misteride 4,9 milyon

kisiye ulasti.



