15 Mart 2018
Mavi 2017’de istikrarh ve giliglii bliyiimesini suirdiirdii!

Mavi’nin gelirleri %36 artarak 1,7 milyar TL’yi gecti, net kari ise %74 biyudii.

Turkiye’nin 6ncl jean ve hazir giyim markasi Mavi, 1 Subat - 31 Ocak donemini kapsayan 2017 yilina
ait finansal sonuglarini agikladi. Giigli ve istikrarli biyimesini stirdiiren sirketin gelirleri %36 artarak
1,7 milyar TL'yi gecti, net kari ise %74 artisla 90 milyon TL’ye ulasti. Tlrkiye’de ve uluslararasi
pazarlarda; perakende, toptan ve e-ticaret olmak Gzere tiim satis kanallarinda ylikselen trend
gosteren sirket hem jean hem de lifestyle Urin kategorilerinde gliclii bliyime kaydetti. Bu yil 1,2
milyon yeni musteri kazanan Mavi’nin sektorde lider CRM programi ise 6,5 milyon kisiye ulasti.
Turkiye’de 26, Rusya’da ise 6 yeni magaza acilisi gerceklestirerek, mono-brand magaza sayisini 425’e,
satis alaniniise 139 bin m2’ye yikselten Mavi bugiin, 35 lilkede 5.500 satis noktasinda hizmet

veriyor.

Basariyla gegirilen yilin ardindan Mavi Yénetim Kurulu, 2017 net karinin %30'una denk gelen tutarda

temetti dagitimini Olagan Genel Kurul'da hissedarlarinin onayina sunmaya karar verdi.

CEO Ciineyt Yavuz halka arzin ardindan yaptiklari ilk yil sonu agiklamalarinda

Mavi’nin 2017 performansiyla ilgili sunlari sdyledi;

Dogru iiriin, dogru fiyat ve yiiksek kalite sunarak ¢ift haneli biiyiime gerceklestirdik

“2017 yilinda gosterdigimiz glicli performansla Tiirkiye'de ve yurtdisi pazarlarda hedeflerimizin
Gzerine ¢iktik. Bu blylmenin temelinde musteri, trin, veri ydonetimi ve hiz odakl stratejimiz yer
aliyor. Dogru Urin, dogru fiyat ve yiiksek kalite sunmaya devam ederek jean'in yani sira lifestyle Girlin
kategorilerinde cift haneli bliyime gergeklestirdik. Bunlarin sonucunda misterimizin alisveris sepet
blyuklGgu ve islem hacmini yiikseltmekten memnunuz. Verimliligi ve karlilig1 artirmada etkili stok ve

nakit akisi yonetimimizin de blylk etkisi oldu.”

Mavi bu yil 1,2 milyon yeni miisteri kazandi

“Yeni magaza acilislari ve metrekare biiylimesinin yani sira sundugumuz genis (riin yelpazesi ve tiim
satis kanallarindaki basarimizdan aldigimiz glicle Tirkiye’de ve diinya capinda musteri tabanimizi
genisletmeyi stirdirdik. Jean deyince %58 pay ile akla gelen ilk marka olmaktan ve 2017’de diinyada



8,9 milyon adet denim satmaktan gurur duyuyoruz. 2018 yilinda da bulundugumuz tlkelerde
perakende, toptan ve e-ticaret kanallariyla gii¢lii performans gostermeye devam edecegiz.

Suna inaniyoruz ki bu istikrarl ve gurur verici sonuglar en ¢ok da biiyiik bir istekle ¢alisan,
jean’e, lriin kalitesine, miisterisine tutkulu ve siirdiiriilebilir biiyimeye odakli Mavi ekibinin
basarisi.”

Mavi, 2017’de gectigimiz yila gore ¢ift haneli gelir ve kar artigi kaydetti.

=  Gelirler %36 artarak 1.782 milyon TL’ye ulasti.

= Net kar %74 blylyerek 90 milyon TL oldu.

= EBITDA %48 artarak 252 milyon TL’ye ulasti. EBITDA marji %14,1 oldu.
= E-ticaret gelirleri %76 artis gosterdi.

= 8,9 milyon adetlik denim satisi gerceklesti.

Tiirkiye

= Tirkiye'deki perakende gelirleri %32 bilyudid ve 1.133 milyon TL'ye ylkseldi. Bir onceki

seneyle birebir ayni magazalarin (like-for-like) bliyimesi ise %22,8 oldu.

= 26 yeni magaza acildi, 19 magazanin metrekare bliylimesi gergeklestirildi ve 139 bin m2 satis

alanina ulasildi.

=  Tim lifestyle kategorilerde elde edilen gligli bliyime oranlari;
o Denim %32
o Gomlek %41
o Ceket —Mont %50
o Triko %25
o Aksesuar %33

= Tirkiye’de sektérin lider CRM programina sahip Mavi bu yil 1,2 milyon yeni musteri

kazanarak toplamda 6,5m, son iki yil aktif misteride ise 4,7 milyona ulasti.



